
Social Media
bei Attac 



Warum nutzen wir 
überhaupt Social Media?



Facebook



Facebook
als "Freunde"-Plattform gestartet
eher eine "ältere" Zielgruppe
nicht so ein schnelles Medium, aber vielseitige
Inhaltsmöglichkeiten
polarisierende Inhalte funktionieren am besten
wird seit Jahren totgesagt, existiert aber immer noch
sehr hohe Abhängigkeit vom Algorithmus 
kein/kaum Medienwechsel



Hashtags eher
für

Hervorhebung

Link (auch wenn
kein 

Medienwechsel
erwartet wird)

Inhalte: 
5-3-2-Regel

fremde, 
eigene, 

persönliche



Twitter



Twitter
alles in Echtzeit, sehr schnell
weltweites "News"-Medium
zu Beginn hauptsächlich kurze Texte, mittlerweile
spielen auch Bilder eine größere Rolle
Agenda Setting 
viele Trolle und Hate Accounts bei politischen
Themen
Elon Musk



Hashtags für
Suche oder

Speicher

Drüber- oder
Drunterkommentar

mit @-Reply

Inhalte: 
aktuelle

Nachrichten, 
Diskussionen,
Demoinfos, 

Demo-Ticker, 
Vernetzung



Instagram



Instagram
jüngere Zielgruppe
hat sich in den letzten Jahren politisiert 
Bilder -> Sharepics -> Stories -> Reels 
Algorithmus wird oft angepasst und man wird schnell
davon abhängig, wohin sich die App entwickeln
möchte
mit Nischenthemen eher schwierig, sich eine große
Reichweite aufzubauen



Mischung
Bilder & 

Sharepics

Hashtags, 
Location, 
Markieren

Komplexere
Inhalte 
für eine 

andere Ziel-
gruppe 

aufbereiten



Mastodon, YouTube, 
TikTok



Selbst mit Social Media
loslegen 



Welche Unterschiede gibt es? Wie finde ich raus,
welches die richtige Plattform für mich ist?



Facebook: Vernetzen von Freund*innen 
-> seit Jahren sinkende Zahlen, vor allem "Aufreger" gehen gut, ohne
Budget kaum Wachstum

Twitter: Textbasiertes Nachrichtenmedium, in Echtzeit 
-> sehr viel Inhalt nötig, um eine gute Sichtbarkeit zu erreichen 

Instagram: Bilderbasierte Plattform
-> gehört wie Facebook zu Meta; große "Abhängigkeit" vom Algorithmus

Plattformwahl



Zwei wichtige Faktoren/Auswahlkriterien: 

Welche Art von Content habe ich? 
Wo ist meine Zielgruppe bzw. die Zielgruppe, die ich
erreichen möchte?

Und: Wie viel Zeit/Ressorcen kann ich investieren?

Plattformwahl



Instagram



Account erstellen

Was brauche ich: 

- ein Profilbild
- eine Beschreibung 
- ein Impressum 





Ein Beitrag/Post bleibt fest im Feed

Eine Story verschwindet nach einem Tag
wieder, kann aber in den Highlights

gespeichert werden. Als Highlights eignen sich
besonders Themenschwerpunkte, wie zum

Beispiel "Patentfreigabe"



Beitrag erstellen

- Foto oder Sharepic 
- Text (mit Hashtags 
- Ort 

- evtl. andere Accounts verlinken
- fertigen Beitrag in den Stories teilen



Beitrag über das "Flieger"-
Symbol teilen: Entweder als

Story oder an einzelne
Accounts/Personen schicken 





Sharepic erstellen
• Sharepics bestehen meist aus einer Kombination von Text und Bild. Generell gilt:
Weniger ist mehr! Zu viel Text schreckt ab und wird teilweise auch von den
Plattformen abgestraft. Zu kleiner Text ist schlecht lesbar, das wirkt sich negativ
auf die Interaktion der User*innen mit dem Post aus
• Achtet darauf, dass ihr für eure Sharepics eine Wiedererkennbarkeit habt. Das
können die immer wieder gleichen Farbpaletten sein, die Schriftarten, der Aufbau
des Bildes sowie die Nutzung eines Logos 
• Informiert euch vorher über das optimale Bildformat/die Bildgröße der
jewweiligen Plattform. So stellt ihr sicher, dass das Bild im Newsfeed eurer
Follower*innen optimal angezeigt und nicht beschnitten wird 



Sharepic erstellen
- Wichtig: Link und Logo nicht vergessen,
denn das Bild muss für sich alleine stehen
können 

Hilfsmittel beim Erstellen von Sharepics: 

- Mit Tools wie Canva oder Adobe Creative
Cloud Express könnt ihr eigene Sharepics
erstellen, Vorlagen nutzen und zudem auf
Icons, Grafiken und Fotodatenbanken
zugreifen 



Tipps zum Start
- auf eine gute Mischung
im Feed achten (Inhalte
und Formen) 
- aktiv Vernetzen
(anderen Folgen,
gegenseitig Posts teilen,
liken und kommentieren) 


