Pressemitteilung

Attac  _________

Wochentag, den .... 2011

* Bankwechselparty unter dem Motto: Krötenwanderung jetzt!

*Attac lädt ein zu einem Abend mit Musik, Bankkritik und praktischen Wechseltipps

Die Attac-Gruppe ___________ (Stadt)  lädt für ______ (Wochentag) den ___ (Datum) zur Bankwechselparty in _____________ (Veranstaltungsort) ein. 

„Die Banken haben mit ihren riskanten Geschäften die Gesellschaft viele Milliarden Euro gekostet und tun dies noch immer, wie auch die Griechenland-Krise zeigt. Leider machen die allermeisten Finanzinstitute weiter wie bisher: Sie betreiben Geschäfte in Steueroasen, wetten auf Nahrungsmittelpreissteigerungen, investieren in Rüstungs- und Atomindustrie“, kritisiert _________ (Name) von Attac ____________. Das globalisierungskritische Netzwerk hat deshalb eine Bankwechsel-Kampagne gestartet. Unter dem Motto „Krötenwanderung jetzt! – Bank wechseln – Politik verändern“ steigt die Party ab _______ (Uhrzeit).

„Es gibt Musik und Getränke, gute Laune – und pointierte Informationen rund um die Banken und ihre dunklen Geschäfte. Wir rufen dazu auf, zerstörerischen Banken den Rücken zu kehren, und informieren sowohl über die vier bekanntesten Alternativbanken als auch über kritische Fragen an Sparkassen und Genossenschaftsbanken vor Ort“, erklärt ________________ (Name erneut, ggf. zweiter Name). 

(Der nächste Absatz ist natürlich optional: )

Vorbereitet hat die Gruppe für den Abend auch eine „Bankwechsel-Cocktailbar“. Es gibt dort unter anderem (alkoholfreie) Cocktails wie „DAX on the beach“ und „Bloody Josef“ oder „Call Piriña“.

Dazu ___________: „So bitter und kompliziert viele Aspekte der Bankenkritik sind: Politik kann auch Spaß machen, das wollen wir an dem Abend unter Beweis stellen. Und die Party ist eine gute Gelegenheit, in lockerer Atmosphäre andere politisch aktive Leute kennen zu lernen und sich mit ihnen zu vernetzen.“

Attac hat in den vergangenen Monaten die Präsenz deutscher Banken in so genannten Schattenfinanzplätzen recherchiert, die Angebote der Banken bei der Spekulation mit Agrarrohstoffen ausgewertet und Berichte über Investitionen in Atom- und Rüstungsindustrie zusammengetragen. Weitere Kriterien für die Bewertung von Banken sind ihre Systemrelevanz und die Beeinflussung politischer Entscheidungsträger durch sie.

Die Attac-Gruppe stellt bei der Party eine Hintergrund-Broschüre sowie Informationsflyer zur Kampagne zur Verfügung. Sie bietet sowohl Steckbriefe der häufig wenig bekannten ethischen Banken an als auch einen Fragebogen für das Gespräch mit der Sparkasse oder Volksbank vor Ort. Für weitere Aktionen liegt außerdem ein „Postbankflyer“ bereit, der der echten Werbung der Postbank zum Verwechseln ähnlich sieht. Er informiert kritisch über die Übernahme der Postbank durch die Deutsche Bank und ist geeignet für Gespräche direkt vor oder in der nächstgelegenen Postbankfiliale.

Weitere Informationen zur Kampagne finden Sie unter www.attac.de/bankwechsel 

Für Rückfragen:

_______________ Name 1, Mobilnummer oder Festnetznummer

(_______________ Name 2, Mobilnummer oder Festnetznummer)

