Finanz AG des Kokreises

Formular zur Beantragung von Projektmitteln

Antrag

gestellt am (Datum - dd/mm/jj): 13.09.2019

Verantwortliche Person: Sabine Lassauer

Mailadresse: sabine.lassauer@attac.de
T?Iefon: . 017681651247

fir (Arbeitsstruktur): Kampagne einfach.umsteigen
Zeitraum des Projektes: Anfang 2020 - Herbst 2020
Bezeichnung des Projekts Kampagne einfach.umsteigen

Erlauterung der beantragten Aktivitidten
Was wird geplant? Wo? Wie?
Welche Themen werden bearbeitet?

Kampagne einfach.umsteigen ist momentan die zentrale Attac-Kampagne, so
beschlossen auf dem Ratschlag in K6ln am 06./07.04.2019.

Da zentrale Aktivitaten der Kampagne im September 2019 durchgefihrt werden und
alle Krafte darauf konzentriert sind, konnten weitere Aktivitaten (tber den letzten
Finanzantrag hinaus) noch nicht geplant werden. Die Aktualitat des Themas, sowie
die Ausrichtung der Kampagne einfach.umsteigen erfordert eine Fortsetzung der
Arbeit und weitere kreative Aktivitaten.

Was sind die Ziele der Aktivitaten?

Skandalisierung des Autowahns und Erarbeitung und Bekanntmachung alternativer
Mobilitdtskonzepte.

Wie wird das Erreichen der Ziele liberpriift/gemessen?

Durch eine hohere Akzeptanz fir alternative Mobilitatskonzepte in der Bevélkerung,
n der Politik und bei Organisationen. Durch eine Bewusstseinsbildung und
Offentliche Debatte der Klimaschadlichkeit von Mobilitatsformen wie Autos, Fliegen
& Co.
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Welches sind die Zielgruppen?
bitte einzelne Gruppen definieren

- allgemein die Bevolkerung in der BRD (Bewusstseinsbildung, Debattenanstol3)

- Menschen, die bereits fur Klima & Mobilitatsfragen sensibilisiert sind (Aktivierung)
- Attac-Interessierte (Bindung an Attac, Spenden)

- Attac-Gruppen (Aktivierung und Bindung)

Wie werden die unterschiedlichen Zielgruppen jeweils erreicht?

Offentliche Veranstaltungen, Seminare, WEB, Publikationen, Flyer, Netzwerke,
Pressearbeit.

Sind Publikationen geplant?

G nein @ ja Wenn ja: Welche Publikation/en sind
geplant Thema, Umfang, Kosten, Auflage)?

Wie erreichen diese die Zielgruppe/n?

Flyer, Plakate, Postkarten, Sticker ,evtl. Studie

Offentlichkeitsarbeit
Wie wird das Projekt / das Thema in der Offentlichkeit beworben?
Wie wird das Projekt / das Thema in Attac beworben?

Ja
Ja

Wer ist verantwortlich fiir die entsprechende Website?

(Name, Mailadresse) Sabine Lassauer (sabine.lassauer@attac.de)

Gibt es Kooperationspartner*innen?

O nein @ ja Wenn ja: Welche?

tba.
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10.

11.

12.

13.

Erwartete Kosten

Sachkosten

Raummiete
Honorare

Publikationen (Flyer, Broschiire, ...)

Produktionen (Banner, etc.)
Fahrtkosten
Ubernachtungskosten
Beitrdge / TN-Gebiihren

GESAMT

Einzelkosten Gesamtkosten

Kommentar

6.000

1.000

1.000

8.000

siehe Punkt 4 des
Antrags: Leider ist uns
eine konkrete Planung
zum jetzigen Zeitpunkt
schlecht moglich (Fokus
auf IAA-Aktivitaten).

Erwartete Einnahmen

Eigenanteil

Beitrage von Partner*innen
Teilnahme-Gebiihren
Spenden

Verkaufserlose

Antrag Attac

andere Antrage

GESAMT

Einnahmen Kommentar

Ressourcen Bundesbiiro

welche Zuarbeit aus dem Bundesbliro (Aktionsunterstiitzung, Pressearbeit, Campaigning, Serienbriefe,

etc.) soll angefragt werden?

Die wesentliche Arbeit wird durch die Kampagnengruppe wahrgenommen, damit ist
die Kampagnenunterstutzerin im Bundesburo fest eingebunden. Au3erdem Aktions-
und Gruppenunterstitzung, Fundraising, Serienbriefe, und Offentlichkeitsarbeit.

Weitere Erlduterungen

Sollte mehr Platz benétigt werden, bitte weiter unter Text anfiigen

drucken

Felder lI6schen

(Die obigen Buttons funktionieren mit dem kostenlosen Acrobat Reader - https.//get.adobe.com/de/reader/)
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